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Que es Gemini Deep Research

Deep Research es la funcion de Gemini (Google) que realiza investigaciones autonomas
en internet. En lugar de darte una sola respuesta, lanza multiples busquedas, contrasta

fuentes y genera un informe estructurado de varias paginas.

ACCESO Gemini Advanced (Google One Al Premium, 19,99 EUR/mes) > boton "Deep Research" bajo el campo de texto.

Este manual incluye 10 prompts optimizados para Deep Research + 3 prompts de
seguimiento para profundizar en cualquier resultado. Usa el texto exacto o personaliza

los campos entre corchetes.

CONSEJODeep Research tarda 3-10 minutos por consulta. Lanzalo y vuelve. El resultado se guarda en tu historial de Gemini.
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1. Analisis de Mercado para Lanzamiento

PROMPT LISTO PARA USAR

Necesito un analisis de nercado conpleto para | anzar [ PRODUCTQO SERVI Cl Q

en el nercado hi spanohabl ante (Espana, Mexico, Argentina).

I nvestiga y reporta:
Tamano estimado del nmercado y tendencia (creciente/decreciente)
Los 5 conpetidores principales con su propuesta de valor y precio
Gaps de nercado: que no ofrece ninguno de | os conpeti dores

Pal abras cl ave con mayor vol unen de busqueda rel aci onadas

1
2
3
4. Canal es de adqui si ci on nas usados en este sector
)
6

3 oportuni dades concretas para diferenciarse

Fuentes preferidas: infornes de sector, webs de conpetidores

reseni as de usuarios, foros y conuni dades del sector

2. Perfil de Cliente Ideal (ICP) Basado en Datos

PROMPT LISTO PARA USAR

Crea un perfil detallado del cliente ideal para [ SECTOR/ NEGOCI Q .

I nvestiga en foros, grupos, resenias de productos simlares y redes
soci al es para identificar:
Dat os demograficos mas frecuentes (edad, profesion, nivel de ingresos)
Los 5 dolores o frustraci ones princi pal es que expresan publicanmente
Las 3 aspiraci ones o deseos que nmas nenci onan
bj eci ones habi tual es antes de conprar un producto/servicio simlar
Pl at af ormas y conuni dades donde se congregan
Pal abras y frases exactas que usan para describir su probl ema

(para usarlas en copywiting)

Incluye citas textual es de usuarios reales si |as encuentras

Pagina 3 | iacloserhub.com | Raul Ramos Bellido



3. Investigacion de Competidor Especifico

PROMPT LISTO PARA USAR

Real i za un analisis exhaustivo de [ NOVBRE COVPETI DOR / URL] .

I nvestiga y reporta:

Model o de negoci o: conb genera ingresos, precios publicos si |os hay
Propuesta de val or principal y posicionam ento de marca

Estrategi a de contenido: que tipo de contenido publica y en que canal es
Esti maci on de trafico organico y pal abras clave princi pal es (SEO
Presencia en redes soci al es: segui dores, engagenent, frecuencia
Opi ni ones de clientes: que val oran positivanmente y que critican

Punt os debiles identificados que podri anbs aprovechar

o R R

Resunen: en que es claramente nejor que nosotros y en que no

4. Tendencias del Sector para los Proximos 12 Meses

PROMPT LISTO PARA USAR

Investiga | as tendenci as nas rel evantes para [ SECTOR] que i npactaran
en | os proxi nbs 6-12 neses, especialnmente en el nercado hi spanohabl ante.

Para cada tendencia identificada, reporta

- Descripcion de |a tendencia

- Evidencias actuales que la respaldan (estadisticas, noticias, novimentos de
nmer cado)

- Inmpacto estimado para negoci os del sector

- Oportunidad o anenaza: conmp podria afectar a un negoci o que [DESCRI PClI ON BREVE
DEL NEGOCI O

- Accion reconendada para anti ci parse

Prioriza tendencias con evidencias concretas. Separa claranmente | as

t endenci as consol i dadas de | as energentes o especul ati vas.
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5. Estrategia de Contenido SEO por Cluster

PROMPT LISTO PARA USAR

Crea una estrategia de contenido SEO en clusters para posi ci onar
[ VEB/ NEGOCI O en el tema principal: [TEVMA PRI NCl PAL].

I nvestiga y entrega
Pal abra cl ave pilar (head keyword): |la mas rel evante con buen vol unmen
8- 10 pal abras cl ave de soporte (cluster keywords) rel aci onadas
Para cada keyword del cluster:
I ntenci on de busqueda (i nfornaci onal /conercial/transacci onal)
Ti po de conteni do reconendado (articul o, conparativa, review, guia)
Conpet enci a estinmada (alta/nedial/baja)
Titul o sugerido para el articulo
Mapa de enl azado interno: que articulo enlaza a cua
Que pagi nas de | a conpetencia nejor posicionada deberi anbs superar

Basa | as keywords en busquedas real es en espanol (Espana + Latinoanerica).

6. Investigacion de Precios y Modelos de Monetizacion

PROMPT LISTO PARA USAR

I nvestiga | os nodel os de precios y nonetizaci on usados por |os

princi pal es actores en el sector de [ SECTCR].

Report a:
1. Rangos de precio por tipo de producto/servicio (tabla conparativa)
2. Model os de nonetizacion nmaS conunes: pago unico, suscripcion, freem um
afiliacion
3. Que estructuras de precios generan nms conversiones segun estudios o0 casos
docunent ados
4. Conb comunican el precio los l|ideres del sector (destacan valor, garantia,
conpar aci on)
5. Estrategias de upsell y cross-sell observadas
6. Reconendaci on: que estructura de precios tendria nmas sentido para
[ DESCRI PCI ON BREVE DEL NEGOCI O y por que
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7. Analisis de Resenias y Voz del Cliente

PROMPT LISTO PARA USAR

Anal i za | as reseni as publicas de [ PRODUCTO SERVI Cl O COWPETI DOR] en
Trustpilot, Google, App Store, Play Store, Reddit y foros del sector.

Extrae y organi za
Los 5 elogios mas frecuentes (Il o que nmas valoran | os clientes)
Las 5 quejas mas frecuentes (lo que mas frustra a |l os clientes)
Frases textual es destacadas (positivas y negativas)
Patrones de abandono o cancel aci on si se nenci onan
Lo que los clientes dicen que |les hizo decidirse a conprar
Sugerenci as de nejora que | os propios clientes proponen
Punt uaci on nedia y tendencia (nejorando o enpeor ando)

Usa estas resenias para construir nensajes de narketing nas efectivos

8. Investigacion de Influencers y Colaboradores

PROMPT LISTO PARA USAR

Identifica | os creadores de contenido, influencers y posibles
col aboradores en el nicho de [ NI CHO SECTOR] en espanol

Para cada perfil identificado, reporta
Nonmbre y pl ataf ormas princi pal es con nunero de segui dores
Ti po de conteni do que produce y calidad percibida
Ni vel de engagenment (si es estinable)
Al i neaci on con | os val ores de [ DESCRI PCI ON DE TU MARCA]
Si ha col aborado antes con narcas sinilares

Canal de contacto mas probable (email publico, DM formulario web)

Prioriza perfiles con audiencia real y engagenent alto sobre

| os de muchos segui dores pero poca i nteraccion
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9. Regulacion y Compliance del Sector

PROMPT LISTO PARA USAR

Investiga el marco regulatorio y de conpliance que afecta a
[ TIPO DE NEGOCI @ en Espana y | a Uni on Europea

Report a:
Leyes y regul aci ones cl ave que aplican (RGPD, LSSI, LCC, otras)
ol i gaci ones especi ficas para negocios online de este tipo
Casos recientes de sanciones o nultas en el sector (conp referencia)
Requi sitos de privaci dad: cookies, consentimento, politica de privaci dad
ol i gaci ones fiscal es especificas si las hay (IVA digital, nodel os 303/ 349)

Que deberia revisar un abogado especi ali zado antes del |anzani ento

Not a: esta investigacion es orientativa. Sienpre consultar con

un profesional |egal antes de tomar deci siones.

10. Analisis de Estrategia de Afiliacion

PROMPT LISTO PARA USAR

I nvestiga como funcionan | os programas de afiliacion en el sector

de [SECTOR] y que estrategias usan |los afiliados nas exitosos

Report a:
1. Principales progranmas de afiliacion disponibles en este sector
con comi siones estinmadas y condi ci ones
Pl at af ormas de afiliacion mas usadas (Aw n, Tradedoubler, Inpact, etc.)
Estrat egi as de contenido que usan |los afiliados con mas trafico
revi ews, conparativas, tutoriales, email narketing
Que pal abras cl ave captan trafico de alta intencion conercia
Comp estructuran sus webs | os afiliados nejor posicionados

Errores comunes que coneten |os afiliados principiantes en este nicho

Pagina 7 | iacloserhub.com | Raul Ramos Bellido



I 3 Prompts de Seguimiento (para profundizar)

Usa estos prompts despues de recibir el informe inicial de Deep Research:

SEGUIMIENTO 1 - Profundizar en un punto

Del informe que acabas de generar, profundiza en el punto [ NUVERO O Tl TULQ .
Busca mas fuentes actual es (nmaxi nb 6 nmeses de anti guedad) y anade:

- 2-3 ejenplos concretos con datos real es

- Una perspectiva critica: que dicen | os que no estan de acuerdo

- Una reconendaci on acci onabl e para un negoci o cono [ DESCRI PCl ON|

SEGUIMIENTO 2 - Actualizar con datos recientes

El informe que generaste puede tener infornacion desactualizada.
Busca especificamente noticias, estudios o canbios de |os ultinos
3 neses rel aci onados con [ TEMA DEL | NFORME] y actualiza | as secciones

gque hayan canbi ado significativamente.

SEGUIMIENTO 3 - Convertir en plan de accion

Basandote en el inforne que generaste, crea un plan de accion de 90 dias
para [ OBJETI VO ESPECI FI CO aprovechando | as oportuni dades identifi cadas.

El plan debe incluir:
Semanas 1-2: acciones de validacion rapida (bajo coste)
Semanas 3-6: prineras acci ones con inpacto real
Semanas 7-12: escalar | o que funciono

Metricas para nedir el exito de cada fase
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1. Lanza Deep Research cuando no necesites el resultado inmediato:
tarda entre 3 y 10 minutos por consulta.

2. Siempre verifica las fuentes del informe: Deep Research cita
sus fuentes. Haz clic en las mas importantes para confirmar.

3. Combina con otros modelos: usa el informe de Gemini como input

para Claude o ChatGPT para acciones especificas.

4. Guarda los mejores informes en Google Drive: el historial
de Gemini no es permanente.

5. Personaliza cada prompt con tu contexto real: cuanto mas
especifico seas, mas util sera el resultado.

6. Suscribete en iacloserhub.com para recibir nuevos prompts
y actualizaciones de Gemini Deep Research cada mes.
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